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銷售總額較2015年微幅下降約6%(不含大陸) 

客戶(指採購單位，不含試用或是跨館免費使用者)總數大致
持平(含聯盟採購，不含大陸) 

→採購單位(案件)數大致不變 

→採購title總數略減 

→平均成交單價略微下降 

 

平均每title成交價格約為紙本定價3倍(聯盟採購未計入) 

平均每title開放USER數為3人(聯盟採購未計入) 

2016銷售概況 
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2016銷售概況 

大專校院 公共圖書館 

高中職 

其他 
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出版社被採購機率約50%(大致不變) 

title被採購機率約33%(逐年緩步下降) 

被採購title中，以近三年出版品為主，約佔60%(大致不變) 

被採購title中，每title貢獻營收約NT4,000元/年(含聯盟採購) 

 

2016銷售概況 
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2016營收區域分布 

2016電子書營收區域分布 

主要市場：台灣75% 

次要市場：美、日、韓10% 

次要市場：港澳9% 

潛在市場：大陸6% 

 

需求書種上，學術專業類超過80% 
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台灣市場 

→全新服務提升使用者體驗 

→依客戶需求類型擴大收錄規模、提升客戶採購意願 

 

北美市場 

→ AAS(美國亞洲研究學會,Association for Asian Studies) 

→東亞圖書館 

 

大陸市場開發 

→落地銷售→書種類型→價格條件 

 

韓國市場開發 

日本合作夥伴之確認 

2017主要規劃 
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更有效率的使用體驗→跨資源整合 

電子書、電子雜誌、電子學術期刊、電子學位論文 

網路書店、大陸紙本館配 

 

2017發展方向 
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更合理的商業模式 

→電子書定價機制 

→跨館使用的合理費用 

→永久使用的維運成本 

2017發展方向 
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電子書扮演的角色 

電子書帶來的獲利 

原生型/衍生型 

功能規格/內容品質，何者為重？ 

出版/文創/IP(Intellectual Property,智慧產權)應用 

結語 
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